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B Apresentac3o e amostra

O Instituto Fecomeércio-DF apresenta a Sondagem feita para o S3o
Jodo de 2025, com o intuito de mensurar as expectativas dos
empresarios e as preferéncias dos consumidores para o periodo do
festejo. O estudo analisa as seqguintes variaveis: expectativa de
vendas comparado ao ano anterior; o valor (%) que esperam que
aumente ou diminua; capacidade de estoque; as estrategias que
vado utilizar para aumentar as vendas. Na visdo do consumidor
abordamos sobre a inten¢do de participar dos festejos juninos, se
participou na ano passado, onde pretende comemorar, quanto
espera gastar com vestimentas e aderecos da época, e as comidas
tipicas mais consumidas.

O conjunto analisado foi composto por 95 empresas e 158
consumidores/transeuntes. A coleta dos dados ocorreu entre os
dias 16 e 22 de maio de 2025, abrangendo lojistas de diversos
segmentos que serdo impactados na época.




DISTRIBUICAO AMOSTRAL

SEGMENTOS

Alimentos e Bebidas

23,40%

Vestuario e Moda 19,15%

Loja de Fantasia e aderecos 15,96%
Entretenimento 11,70%
Calcado 10,64%
Fogos de artificio 10,64%

Artigos de Armarinho, Suvenires e Bazar 8,51%




DISTRIBUICAO AMOSTRAL

LOCAL DE COLETA

Ceilandia/Samambaia
Cruzeiro/Sudoeste
Guara

Asa Norte/Lago Norte
Taguatinga

Asa Sul/Lago Sul
Sobradinho

1,2%

17,8%
15,8%
13,4%
10,7%

10,3%

30,8%



ESPERA UM AUMENTO OU DIMINUICAO NAS VENDAS PARA O SAO JOAO DESTE
ANO EM COMPARACAO AO ANO PASSADO?

® Aumento
® Diminuicao

Igual




QUANTOS % ESPERA AUMENTAR?

Aumentar entre 10 e 20% 24.3%

Aumentar entre 20 e 30% 10,8%



QUANTOS % ESPERA DIMINUIR?

Lembrando que apenas 3% esperam queda nas vendas,
e a totalidade deles acredita que va diminuir em até 10%



COMO AVALIA SUA CAPACIDADE DE ESTOQUE EM RELACAO A
DEMANDA ESPERADA PARA O SAO JOAO?

® Adequada

® Baixa
® Alta

94%



A EMPRESA VAI USAR ALGUMA ESTRATEGIA PARA
INCREMENTAR AS VENDAS NO SAO JOAO?

40%
®Sim

® Nao
60%




QUAIS ESTRATEGIAS VAO UTILIZAR?

promocio NG
Propagandas [ 22.30%
Vitrine Tematica = 19,42%

Diversidade de produtos 14,39%
Desconto para compras a vista 7,19%
Abertura em dias especiais 5,04%

Brindes/sorteios 1,44%
Credito facilitado 1,44%
Horario estendido no periodo 1,44%

Atendimento especializado  0,72%



4,46%

45,22%

14,6%

36,7%

3,8%

CONSUMIDORES

50,32%

44 9%

® Feminino
® Masculino

Prefiro nao informar

® 18 a 29 anos
®30 a 44 anos
45 a 59 anos

® 60 anos ou mais



ONDE MORAM?

13,9%
10,8% 10, E%
4.4% 4.4% 3.8% 3.8% 3.8%
% 2o 25%19% 1.9% 1.3% 1.3% 1.3%
. 0,6% 0,6% 0,6% 0,6% 0,6% 0,6%
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PARTICIPACAO

VOCE FOI AS FESTAS JUNINAS NO VOCE PRETENDE PARTICIPAR DAS
ANO PASSADO? FESTAS JUNINAS NESTE ANO?
0,64%

4;46%

®Sim @ Sim

® Nio

Ainda nao decidi

® Nio

91,72%

94,9%



ONDE PRETENDE COMEMORAR AS FESTAS JUNINAS?

Em eventos publicos ao ar livre
Igrejas/Paroquias/Escolas
Em shows pagos/festas privadas

Em casa com amigos e familia

Em bares ou restaurantes

0,64%

9.62%

17.31%

32,69%



QUANTAS FESTAS JUNINAS VOCE PRETENDE PARTICIPAR?

23,42%
1

26,58% >

03

® 4 ou mais

42,41%



VALOR ESTIMADO QUE PRETENDE GASTAR COM
VESTIMENTAS E ADERECOS TIPICOS

41.77% Até R$ 100
©R%$ 101 aR$% 200

®R$ 201 aR$ 300
49,37%




QUAIS COMIDAS TiPICAS PRETENDE CONSUMIR? (ATE 3 OPCOES)

Pamonha/Canjica/Curau/Milho cozido/Bolos e Broas

Arroz carreteiro/Maria Isabel/Feijao Tropeiro/Caldos/Cachorro quente 23,29%

Quentao/Vinho/Cerveja/Outras bebidas nao alcolicas 19,02%

Pe de moleque/Pacoca/Cocada/Mane pelado/Arroz doce 12,61%

Espetinho/Churrasco 9,62%

Empadoes/Pastel 3,62%
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